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PREFERENCIAS REVELADAS

PREFERENCIAS REVELADAS

Axioma débil Axioma fuerte

Aplicación: números

índice y bienestar



OBJETIVOS
• Objetivo general: analizar la información de la demanda del 

consumidor para descubrir, revelar, sus preferencias, es decir, 

para identificar curvas de indiferencia de un consumidor.

• Objetivos particulares:

✓ Explicar el mecanismo de las preferencias reveladas;

✓ Graficar las preferencis reveladas utiliando la información 

de la demanda, y

✓ Utilizar los números índice para cuantificar el bienestar de 

los consumidores cuando se incorpora la inflación.
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Axioma débil de las preferencias

reveladas: si un consumidor revela

directamente que prefiere 𝑥1,1, 𝑥2,1
a 𝑥1,0, 𝑥2,0 y las dos canastas no son

iguales, no puede ocurrir que revele

directamente que prefiere 𝑥1,0, 𝑥2,0
a 𝑥1,1, 𝑥2,1 .

Significa que si se puede adquirir la

primera canasta cuando se compra la

segunda, entonces cuando se compra

la primera es porque la segunda no es

asequible.

Axioma fuerte de las preferencias

reveladas: si un consumidor revela

directa o indirectamente que prefiere

𝑥1,1, 𝑥2,1 a 𝑥1,0, 𝑥2,0 y las dos

canastas no son iguales, no puede

ocurrir que revele directa o

indirectamente que

prefiere 𝑥1,0, 𝑥2,0 a 𝑥1,1, 𝑥2,1 .


